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 چکیده

 گرفتن نظر در با شفاهی تبلیغات قصد بر چریکی بازاریابی عوامل بررسیهدف تحقیق حاضر، 

 کنندهمصرفبانوان شامل تمامی  آماری جامعه .باشدمی گرفتهانجام پیام اعتبار میانجیگری نقش

 تعداد و حجم مورگان جدول طبق که باشدمیمحصولات آرایشی بهداشتی در سطح شهر تهران 

گردید.  آوریجمعتوزیع و  در دسترس گیرینمونهنفر در نظر گرفته شد که به روش  384نمونه 

 LISRELو  SPSS افزارنرماز  هاداده لیوتحلهیتجزو جهت  باشدمیپرسشنامه  مورداستفادهابزار 

 یکیچرعوامل بازاریابی که  دهدمیتحقیق نشان  هایفرضیهحاصل از آزمون  نتایجاستفاده شد. 

خلاقیت و غافلگیری( برقصد تبلیغات شفاهی با در نظر گرفتن نقش متغیر میانجی اعتبار ، وضوح)

 کنندهمصرفاجرایی گردد،  مؤثرترعوامل بازاریابی چریکی  هر چهکه  یمعن نی؛ بددارد تأثیرپیام 

تحقیق پیشنهاد  هاییافتهتمایل بیشتری به معرفی محصولات به سایرین را دارد. لذا با توجه به 

کوچک از طریق استفاده از  وکارهایکسببا محصولات تولید داخلی و  هاییشرکت، شودمی

عوامل بازاریابی چریکی در تبلیغات و معرفی محصولات خود، جامعه هدف بالایی را به خود 

 سفیران برند خود استفاده نمایند. عنوانبه کنندگانمصرفاختصاص دهند و از 
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