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شامل تبلیغات رادیویی، تلویزیونی، تبلیغات نور و صدا، تبلیغات اینترنتی، و بخشی از تبلیغات   ای  تبلیغات حرفه

های  توان گفت فرم طورکلی میباشند. به تعاملی، بیلبوردهای الکترونیک و حجمی و تبلیغاتی از این دست می 

ی از دست دادن قدرت تأثیرگذاری  اند که در نتیجهنوین تبلیغات محیطی در پی پاسخگویی به نیازی ظهور یافته

 . در این نوشتار به بررسی انواع تبلیغات حرفه ای پرداخته شده است.  تبلیغات سنتی شکل گرفته است
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