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( مفهومی جدید در علم بازاریابی در جهت افزایش اثربخشااای تکنیا  ای بازاریابی اسااات    IMCارتبااطات بازاریابی یکپارچه   
IMC  با یکپارچه سازی ارتباطات بازاریابی، ضمن کا ش  زینه  ا بازاریابی را  دفمند تر و با برنامه تر می سازد  در پژو ش حاضر

،  زیر بنای سازماند ی، ماموریت بازاریابی، تیاملعنصر  5با  IMCبر عملکرد برند سانییدت شود    IMCسایی شادت تاثیرعنا ار    
رضایت و  مزایای برند، عملکرد فروشعنصار   3سانییدت شادت و عملکرد برند با    طراحی و ارزیابی و ژیاثبات و اساتحکا  اساترات  

برآورد شادت اسات  پرساشانامه پژو ش از ترجمه و تصاحیش پرسشنامه تحقیقی با موضوب مشابه در استراویا توسط اساتید       مشاتری 
سوال انتهایی عملکرد برند را می سنید    13و  IMCر سوال اول عنا  03سوال است ، که  33 احب نظر به دست آمدت و دارای 

شرکت  79پرساشانامه در بین مدیراش شرکت  ای پخش محصو ت ایایی ، شویندت ، آرایشی و بهداشتی توزیع شدت است  از بین   
ا کما نر  افزار پرسشنامه را تکمیل نمودند  تحلیل دادت  ای به دست آمدت ب 0شرکت حاضر به  مکاری شدت و  ر کدا   53نمونه 

SPSS    اورت گرفته و ضامن استفادت از آمار تو یفی  در جهت مشخش شدش جنسیت، تا ل و س ش مدیریت پاسد د ندگاش با 
بر عملکرد برند سنییدت شد نتایج پژو ش نشاش می د د که عنا ر  IMCاساتفادت از آمار استنباطی با روش رگرسیوش تاثیر عنا ر  

IMC  راب ه مسااتقیم و مینی داری دارند  ووی در رضااایت مشااتریو  مزایای برند، عملکرد فروشبرند   عنصاار عملکرد 3بر  ر )
سانیش میزای عنا ار مشاخش گردید که تنها طراحی و ارزیابی تاثیر مینی داری بر  ر سه عنصر عملکرد برند دارد  اوبته تیامل    

 نیز تاثیر مینی داری بر عنصر مزایای برند دارد   
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