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 برند رینسبت به ادراک محصول با تصو کنندهمصرفواکنش  یبررس
 

  2 ینیچگ ایپر،   1 یمراد کُرد
  

  )نویسنده مسئول( کرج نور پیام دانشگاه  مدیریت دانشیار 1 
 کرج نور پیام دانشگاه  بازرگانی مدیریت ارشد کارشناسی دانشجوی 2

 

 

 چکیده

 : روش .است گرفتهانجامبرند  رینسبت به ادراک محصول با تصو کنندهمصرفواکنش  یبررس منظوربهحاضر  قیتحقهدف: 

است.  یاز نوع همبستگ یشیماپی – یفیتوص یقیاطلاعات، تحق یگردآور وهیو ازنظر ش یپژوهش حاضر ازنظر هدف کاربرد

ها  انتخاب  و  با آن  نینفر  از ب  384کرج  که حجم نمونه  یمحصولات در منطقه پنج شهردار نیآنلا دارانیخر یجامعه آمار

 تیها  جمعداده لیوتحلهیمنظور تجزبه.  شده  موردسنجش قرارگرفته است دیآن تائ ییایو پا ییکه روا یپرسشنامه  اقتباس

از مدل  یآمار استنباط  لیوتحلهیتجز یو برا   SPSS 24افزارو نرم  یفیاز آمار توص  یمرکز ایشاخصهو استخراج  یشناخت

از اثر مثبت و  یحاک قیتحق یهاافتهی   :هایافته . شده استاستفاده PLS2 Smartافزار و   از نرم یمعادلات ساختار

فروشگاه ، احساس لذت   ینگرش مثبت   نسبت به فضا  ،برند  بر خرج کردن  ریدرک محصول با تصو یسازگار ریمتغ داریمعن

، نهیبرند بر هز ریدرک محصول با تصو یسازگاربا  :گیرینتیجه .دارد یفروشگاه یکنندگان از فضامثبت مصرف یابیو ارز

 .دارد یداریمعنمثبت و  ریتأثفروشگاه   یو درک فضا یختگی، برانگ، لذتنگرش

 و  لذت احساس ،فروشگاه فضای به نسبت مثبت نگرش ،کردن خرج ،برند تصویر با محصول درک سازگاریهای کلیدی: واژه

 فروشگاهی فضای از کنندگانمصرف مثبت ارزیابی


