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 های اجتناب مالیاتیتاثیر رقابت در بازار محصول بر فعالیت
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 چکیده

رو، در یک محیط ریزی مالیانی نوآورانه دارند. از اینهای برنامهها تمایل به دنبال کردن استراتژیدر فرهنگ نوآورانه دولت

های مالیاتی و بهبود کارایی هستند. بنابراین در صنایع ها از جمله هزینهدیران تحت فشار دائمی برای کاهش هزینهرقابتی، م

ریزی مالیاتی موثر و نوآورانه هستند. هدف های مالیاتی از طریق برنامهها تحت فشار بیشتری برای کاهش هزینهرقابتی، شرکت

های اجتناب مالیاتی است. برای پیشبرد هدف پژوهش تعداد بازار محصول برفعالیت اصلی این پژوهش بررسی تاثیر رقابت در

مشاهده( به روش غربالگری انتخاب گردید. برای آزمون  -سال 707)مجموع  1397تا 1391های شرکت برای سال 115

نشان داد که بین رقابت در  های آماری همبستگی و رگرسیون چند متغیره بهره گرفته شد. نتایج پژوهشها از آزمونفرضیه

ریزی مالیاتی رابطه معناداری وجود دارد. از سوی دیگر نتایج بیانگر بازار محصول و اجتناب مالیاتی به عنوان شاخصی از برنامه

 هد. دریزی مالیاتی را تحت تاثیر قرار میهای نقدی رابطه بین رقابت در بازار محصول و برنامهاین است که پایداری در جریان

 

 .نرخ موثر مالیاتیمالیاتی،  اجتناببازار محصول،  در رقابتهای کلیدی: واژه

 
 

  

 

 

 

 


