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 چکیده

های تأمین مالی نهادهای خیرخواهانه یکی از موضوعات پراهمیتی شیوه

ست که در ایران کمتر بدان پرداخته شده است. پژوهش حاضر بر اساس ا

ها و گر، رفتارها، نگرشروش پیمایش آنلاینِ غیرمحدود خودگزینش

های خیرخواهانه، باورهای مردم ایران در خصوص نحوة کمک به سازمان

های خیرخواهانه و های آشنایی با فعالیتفواصل زمانی انجام کمک، کانال

سنجد. بر اساس های خیرخواهانه را میکمک نقدی به سازمانمیزان 

ها، رفتارها و باورهای توان ادعا کرد که نگرشهای پژوهش مییافته

کنندگان در این پژوهش قرابت بسیار زیادی با شیوة تأمین مالی مشارکت

های اندازی پلتفرمتوانند با راهها میجمعی دارد. در این شیوه، سازمان

های ، از تعداد کثیری از افراد مقادیر اندکی پول دریافت کنند. یافتهمناسب

کنندگان از طریق دهد که اکثر مشارکتاین پیمایش آنلاین نشان می

اند، در فاصلة زمانی نهایتاً ها آشنا شدههای اجتماعی با خیریهشبکه

 05دهند و همچنین اکثر آنها کمتر از ماهه کمک خود را انجام مییک

کنند، موضوعی که مؤید کارآمدی روش تأمین هزار تومان کمک مالی می

رسد که حرکت به سوی تأمین مالی مالی جمعی در ایران است. به نظر می

تواند در تأمین مالی های خیرخواهانه در ایران میجمعی از سوی سازمان

 های خیرخواهانة مردم اثرگذار باشد. آنها با توجه به کنش

 تأمین مالی جمعی، نیکوکاری، مدیریت خیریه :کلیدی واژه های 

 

 

Abstract: 

The methods of financing charitable organizations is 

one of the most important issues that is less addressed 

in Iran. Based on the self-selective unlimited online 

survey method, the present study measures the 

behaviors, attitudes and beliefs of the Iranian people 

about how to help charitable organizations, time 

intervals of providing aid, channels of familiarity with 

charitable activities and the amount of cash donations 

to charitable organizations. Based on the research 

findings, it can be claimed that the attitudes, behaviors 

and beliefs of the participants in this study are very 

close to the method of crowdfunding. In this way, 

organizations can receive small amounts of money 

from large numbers of people by setting up the right 

platforms. The findings of this online survey show that 

most of the participants have become acquainted with 

charities through social networks, they end up 

donating within a month, and most of them donate less 

than 50,000 Tomans, which confirms the effectiveness 

of the co-financing method in It is Iran. It seems that 

the move towards crowdfunding by charitable 

organizations in Iran can be effective in financing 

them according to the benevolent actions of the 

people. 
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های خیرخواهانة جامعة ایرانی از منظر یک ها؛ نگاهی به کنشدر خیریه تأمین مالی جمعی

 پیمایش آنلاین
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