
 نوین در فصلنامه رویکردهای پژوهشی

 مدیریت و حسابداری
Journal of New Research Approaches 

in Management and Accounting 

 1999-1961، ص 1841، بهار 48سال ششم، شماره 
ISSN: 2588-4573 

http://www.majournal.ir 

 

برند  یبر نگرش ها یکیاکولوژ یها شیبزرگ و گرا یدادهایرابطه رو یبررس

 شهروندان کلان شهر رشت( ی)مطالعه مورد یزندگ تیفیو ک یشهر
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 چکیده

 ژیکی بر نگرش های برند شهری و کیفیت زندگیرابطه رویدادهای بزرگ و گرایش های اکولو هدف کلی این تحقیق بررسی

جامعه ها میدانی و ابزار آن پرسشنامه است. روش تحقیق از نوع توصیفی و هدف آن کاربردی است. روش گردآوری داده است.

ین پرسشنامه در ب 044نفر تعیین شد که  814 حداقل حجم نمونه مورد نیاز آماری این تحقیق شهروندان کلان شهر رشت است.

 smart PLS 2و  SPSS 22نرم افزار با استفاده از  هاآوری و دادهمعتبر جمع پرسشنامه 821در نهایت شهروندان توزیع گردید. 

تجربه عاطفی در رویداد های بزرگ با  %60در سطح  ها مشخص گردیدبا تجزیه و تحلیل دادهمورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. 

برند شهری  های نگرشگرایش های اکولوژیکی با ؛ های اکولوژیکی رابطه معناداری دارد برند شهری و گرایش های نگرش

 رابطه معناداری دارد؛ و همچنین نگرش های برند شهری با کیفیت زندگی شهروندان رابطه معناداری دارد.
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