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 یو علوم اقتصاد یفصلنامه پژوهش در حسابدار

 1400(، پاییز 18)پیاپی  4شماره سال پنجم، 

 

 یانجیمجدد خرما با نقش م دیبرند بر خر ژهیارزش و ریتاث یبررس

 در استان خوزستان یمشتر تیرضا

     

 2یبوشهر یسحر رمضان، 1یاراحمدیفتانه 
 11/06/1400تاریخ دریافت:  

 24/07/1400تاریخ پذیرش: 
 

 89837 کد مقاله:

 
 

 یده ـچک
 

 ایفروشنده  کیخدمات  ایمحصولات  ییموارد است که سبب شناسا نیاز ا یبیترک اینام، اصطلاح، طرح، سمبل،  کیبرند 
 تیمجدد محصول، رضا دیشود. در اغلب سازمان ها  خر یرقبا م ریاز سا زیتما جادیاز فروشندگان و سپس ا یگروه
شود که  یدر برند شدن سبب م تیاست، چرا که موفق شده لیتبد ینگران نیبرند شدن به مهم تر تیو در نها یمشتر

شده  نیتضم یبه صورت یتفاوت در ساختار سازمان جادیروبه رو شوند و با ا شانیها یستگیشا یریشرکتها با فرصت بکارگ
 یانجیمجدد خرما با نقش م دیبرند بر خر ژهیارزش و ریتاث یبررس قیتحق نیاز ابمانند. هدف  یباق یدر ذهن مشتر

است که  یمورد نیو همچن یهمبستگ -یفیو از نوع توص یکاربرد قیتحق نیدر استان خوزستان است. ا یمشتر تیرضا
از کارمندان، تجار،  ینفر 210نمونه  کی قیانجام تحق یاستان خوزستان انجام شد. برا یدر مورد خرما 1400در سال 

 یها هیفرض یبررس یشد. برا میتنظ هیفرض 3 قیتحق نیا دراستان خوزستان انتخاب شدند.  یخرما انیکشاورزان و مشتر
و  یفیتوص یآمار یو انجام آزمون ها قیتحق لیاستفاده شد. بعد از تکم کرتیل یا نهیگز 5 فیاز پرسشنامه ط قیتحق

 جددم دیبرند بر خر ژهینشان داد که ارزش و جیشدند. نتا دییتا قیتحق یها هی( فرضیچندگانه خط ونی)رگرس یاستنباط
 دارد. یمعنادار مثبت ریتاث یمشتر تیرضا یانجیخرما با نقش م
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