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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 ، جلد یک3043بهار (، 31)پیاپی:  3شماره ، پنجمسال 

 
 
 

 

با نقش  یشده گردشگر بر قصد رفتار یزیررفتار برنامه ریتأث یبررس

 رازیمورد مطالعه: گردشگران شهر ش؛ مسافت زانیم یانجیم

     

 2، علی قربانی*1الناز سلیمانی
 81/18/8018تاریخ دریافت:  

 32/13/8018 پذیرش: تاریخ
 

  00816کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

عوامل موثر بر رفتار گردشگران در انتخاب  یاما بررس شودیم یابیعامل کم ارزش ارز کیهر چند مسافت غالباً به عنوان 
منطقه بخش اعظم آن به  کیدر  یرونق و توسعه گردشگر ییبوده و از سو یفراوان تیحائز اهم یگردشگر یمقصدها

مطالعه ابتدا به بحث درباره ابعاد  نیدارد. ا یبستگ یگردشگر دگردشگران به هنگام مواجهه با مقص ینگرش و قصد رفتار
 یهاکه مسافت ابدییو م پردازدیم یشده و سپس به وجود عامل مسافت در انتخاب مقصد گردشگر یزیررفتار برنامه

 یبرا یزمان و انرژ نهیاست که منجر به هز یاثرات اصطكاک یگردشگران دارا یعاد طیمقصد و مح نیخاص ب
دارند از نظر  لیاست که تما یگردشگران یبرا یزوریو کاتال یزشیاثرات انگ یدارا نیمسافت همچن شود،یم ردشگرانگ
 جیکنند. نتا نی( را تأمیشناخت ییبایز یازهاین ژهیخود )به و یروانشناخت دهیچیپ یازهایتا ن رندیاز خانه فاصله بگ یكیزیف

 یدارد و بر کنترل رفتار یجزئ یگریانجیم یذهن یو هجارها رشمسافت بر نگ زانیم دهدیبدست آمده نشان م
 یاستراتژ کیبه  تواندیگردشگران م یمسافت لیم ،یانجیم یصورت نگرفته است. با توجه به نقش پنهان یگریانجیم

 شود. لیتبد یابیبازار دیمف
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