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لوکس  یبه خدمات هتلدار یدلبستگ جادیبر ا یفتگیخودش ریتاث یبررس
 ارزش لوکس ادراک شده یانجیبا نقش م
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  06812کد مقاله:  
 

 یده ـچک
 

 یانجیلوکس با نقش م یبه خدمات هتلدار یدلبستگ جادیبر ا انیمشتر یارزش یریجهت گ ریتاث یپژوهش حاضر به بررس
حاضر  قیتحق یاست. جامعه آمار یشیمایاز نوع پ یفیتوص - یارزش لوکس ادراک شده پرداخته است. نوع تحقیق کاربرد

 033حجم نمونه، تعداد  یکه تعداد آنها نامحدود است، برا شدبا یستاره  در سطح کشور م 5و  0 یهتل ها انیمشتر هیکل
 ی( انجام شد. ابزار پژوهش شامل پرسشنامه از پژوهش ها1660) نیحجم نمونه گر نییتن و براساس فرمول تع

از  فادهپرسشنامه با است یی( بوده است. روا0318) یدلیا-( و ال0303و ولسو) وارزیس-(، گومز0316)سیاستاتوپولوو و بالابان
 لیو تحل هیقرار گرفت. تجز دییکرونباخ مورد تا یپرسشنامه با استفاده از آزمون آلفا ییایمحتوا و پا لیتحل ییروش روا

ارزش  ریبر سه متغ یفتگیکه خودش نشان داد جینتا یانجام شده است.  بررس SmartPLSبا استفاده نرم افزار  یداده ها
محصولات  یبر ارزش مال یاثر مثبت و معنادار دارد. محافظه کار لوکسمحصولات  یو اجتماع یشخص ،یعملکرد

محصول اثر مثبت و معنادار دارد.  یبر دلبستگ یو اجتماع یفرد ،یمقدار عملکرد ریلوکس اثر مثبت و معنادار دارد. سه متغ
، یو اجتماع یمال ،یشخص ،یعملکرد یارزش ها نیمحصول اثر مثبت و معنادار ندارد. در ب یبستگبر دل یاما ارزش مال

 محصول را داشته است. یبر دلبستگ یرگذاریتاث نیشتریب یشخص یارزش ها
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