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 دوماهنامه پژوهش در هنر و علوم تخصصی
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خلاقانه عکاسي تبليغاتي مواد غذايي  -تحليل ويژگي هاي بصري

 شهر تهران 5بيلبوردهاي منطقه 

     

 3 پژمان دادخواه، 2 منصور مهرنگار، *1 آمنه جباري نيک
 24/60/0466تاریخ دریافت:  

 22/60/0466تاریخ پذیرش: 
 

  20502کد مقاله:  
 
 

 يده ـچک
 

نقش اثر گذاري را درجذب مخاطبان دارند و  "تبليغات محيطي"و  "گرافيک محيطي"در عرصه شهري، دو فرایند 
بيلبوردها که از مهم ترین عناصر تبليغي درگرافيک شهري مي باشند، سعي بر معرفي جدي محصول، جذب مخاطب و 

بوردهاي شهر تهران بسيار حائز اهميت مي باشد. در مانایي در ذهن دارند. نقش عکاسي در بازار تبليغات مواد غذایي بيل
تبليغات بيلبوردها استفاده از عکس تاثير به سزایي در جلب توجه مخاطبان داشته، آن چنان که حتي عکس ها زودتر از 

ي شوند و در ذهن ماندگارترند. هدف از نگارش این مقاله، تحليل ویژگي هاي بصري و خلاقانه بيلبوردهامتن دیده مي
 -تهران مي باشد. نوع تحقيق،کيفي، روش در بررسي داده ها، توصيفي 5تبليغ مواد غذایي با حجم نمونه اي در منطقه 

تحليلي و شيوه گردآوري، پيمایشي )مشاهده و ثبت اثر( مي باشد. نگارندگان در پي پاسخ گویي به سوال اصلي تحقيق مي 
دهد که در فرایند اثرگذاري بر مخاطب چيست؟ نتایج تحقيق نشان مي باشند. ویژگي هاي بصري و خلاقانه عکس تبليغي

عکس هاي خلاقانه بيلبوردهاي تبليغاتي به شدت در معرض دید و مرکز توجه قرار دارند و بسياري از مخاطبين بر اثر 
مندي در ذهن خود  مواجهه با این بيلبوردها، تحت تاثير قرارگرفته و محصولات تبليغ شده را خریداري و احساس رضایت

 دارند.
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