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 چکیده

و پیشرفت سریع فناوری و با افزایش جمعیت و رشد جوامع بشری 

شبكه های اجتماعي و اطلاع رساني توجه ویژه به عناصر آمیخته 

بازاریابي )محصول، قیمتگذاری، ترویج، توزیع( بیشتر حس مي شود. 

برای دستیابي به مزیت رقابتي عنصر توزیع نقش پرنگ تری نسبت به 

تحقیق حاضر با هدف مطالعه مروری بر  .دیگر عناصر پیدا مي كند.

بر حسب هدف  آنروش و  بازاریابي مویرگي انجام گرفته است

روش گردآوری داده ها كتابخانه ای مي  همچنین توصیفي است.

شركتي كه توزیع مویرگي دارای مزایا و معایبي است.  باشد.

مزایای فراواني از توزیع انبوه  لمحصولي تولید میكند در وهله او

ت با لابرای كساني كه كار فروش این محصو .آورد بدست مي

ل فروشان، نیز مزایای قاب عهده دارند، یعني خردهتوزیع فشرده را بر 

 لتوجهي وجود دارد. برندهای بسیاری كه آنها با توجه به هر محصو

ر ظبه ن .میكند لای بزرگ از انتخاب تبدی دارند، آنها را به مجموعه

میرسد سیستم پخش مویرگي آینده درخشاني خواهد داشت و با 

توزیعي  لي كه در این كاناتوجه به افزایش برندهای مصرفي، شركت

سهم بازار بیشتری از آن خود  از قدرت بیشتری برخوردار باشد،

 .خواهد كرد

Abstract: 

With the increase in population and the growth of 

human societies and the rapid development of 

technology and social networks and information, 

special attention is paid to the elements of 

marketing mix (product, pricing, promotion, 

distribution). In order to achieve a competitive 

advantage, the distribution element plays a more 

prominent role than other elements. The present 

study was conducted with the aim of reviewing 

capillary marketing and its method is descriptive 

in terms of purpose. Also, the method of data 

collection is library. Capillary distribution has 

advantages and disadvantages. The company that 

produces the product gets many benefits from 

mass distribution in the first place. There are also 

significant benefits for those who sell these 

compactly distributed products, ie retailers. The 

many brands they have for each product make 

them a great choice. It seems that the capillary 

distribution system will have a bright future and 

due to the increase in consumer brands, the 

company that has more power in this distribution 

channel will have more market share. 
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