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 چکیده
و رفتار مصرف  توجه به تبلیغات زمینه را برای گرایش از هدف

آهم می سازد. از این رو درک و فر هاکنندگان و چگونگی انتخاب آن
بازاریابی  یهایعنوان یکی از استراتژبه، تبلیغاتآگاهی مناسب از 

شگرف بر نگرش و رفتار مصرف کنندگان و چگونگی انتخاب  تاثیری
 در ارتقای یاها دارد و بدین ترتیب نقش مهم و جایگاه برجستهآن

اساس،  . براینفروش موفق محصولات یک شرکت کسب نموده است
 یهایاستراتژبازاریابی ویدئوئی و  ریتأثاین پژوهش با هدف ارزیابی 

روش  مختلف آن بر رفتار مصرف کنندگان صورت گرفته است.
پژوهش حاضر توصیفی و از نوع پیمایشی است. با استفاده از نمونه 

جمع آوری 88/0پرسش نامه با پایایی  483گیری در دسترس تعداد 
با استفاده از روش مدلسازی معادلات ساختاری از  شد. تحلیل داده ها

انجام شده است. نتایج نشان داد که تجربه از  AMOSطریق نرم افزار 
ی بازاریابی ویدئوئی بر رفتار مصرف کنندگان محصولات هایاستراتژ

معناداری ندارد. همچنین، هویت برند، تبلیغات،  ریتأثلبنی رامک 
ی بازاریابی هایاستراتژات از سودمندی اطلاعات و کیفیت خدم

ویدئوئی بر رفتار مصرف کنندگان محصولات لبنی شرکت مورد مطالعه 
معناداری دارد. پس از ارائه نتایج، پیشنهادات و راهبردهایی در  ریتأث

 های مرتبط با پژوهش ارائه می شوند.زمینه یافته
 کلیدي هايواژه
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Abstract 

The purpose of paying attention to advertisements is to 

provide the context for consumers' attitudes and 

behaviors and how they are selected. Therefore, proper 

understanding and awareness of advertising, as one of the 

marketing strategies has a tremendous impact on the 

attitude and behavior of consumers and how to choose 

them, and thus has gained an important role and a 

prominent place in promoting successful sales of a 

company's products. Accordingly, this study aims to 

evaluate the impact of video marketing and its various 

strategies on consumer behavior. The method of the 

present study is descriptive and survey type. Using 

available sampling, 384 questionnaires were collected 

with a reliability of 0.88. Data analysis was performed 

using structural equation modeling method through 

AMOS software. The results showed that the experience 

of video marketing strategies did not have a significant 

effect on the behavior of consumers of Ramek dairy 

products. Also, brand identity, advertising, usefulness of 

information and quality of services of video marketing 

strategies have a significant effect on consumer behavior 

of dairy products of the company under study. After 

presenting the results, suggestions and strategies for 

research-related findings are presented. 
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