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 چکیذٌ
هحیغی، هبًٌذ گشم ؿذى وشُ صهیي ٍ تغییشات آة ٍ َّایی،  هؼبئل صیؼت

ثِ  .دادُ اػتهلشف ػَق  ّبیوٌٌذگبى سا ثِ ػوت تغییش سفتبس هلشف
افضایؾ یبفتِ اػت.  ّبی اخیش ػجض دس ػبل خشیذ هحلَلاتفٌَاى هثبل، 

ّبی هزّجی  ، اسصؽَّؿیبسی ثِ ػلاهتیثیش بثشسػی ت پظٍّؾ،ایي ّذف 
ؿخلی ٍ ؿخلیت ثش للذ خشیذ  ٍ ، ٌّجبسّبی رٌّیصیؼتی هحیظ

ثیش للذ خشیذ ثش توبیل بت ٍ ّوچٌیي ثشسػی ػیؼتن هذیشیت اًشطی خبًگی
 اص پظٍّؾ ایيثبؿذ.  هی پشداخت ثشای ػیؼتن هذیشیت اًشطی خبًگیثِ 

یت، وبسثشدی ٍ ًؾش ّذف، جبهقِ پیوبیـی اػت. -تَكیفی اص ًؾش هبّ
هلشف دس ایشاى ّؼتٌذ وِ  هـتشیبى لَاصم خبًگی ونآهبسی ایي پظٍّؾ، 

 ًوًَِ ثش حجن .ثبؿٌذ ػبل ػي داؿتِ ٍ داسای هذسن دیپلن هی 18حذالل 
 ّب دادُ آٍسی جوـ ثشای .ثِ دػت آهذُ اػت ًفش 384 جذٍل هَسگبى، اػبع

گشدیذُ اػت. سٍایی  ٍ پبیبیی ایي پشػـٌبهِ  اػتفبدُ اص پشػـٌبهِ آًلایي
هذلؼبصی اص ّب  ثشای تجضیِ ٍ تحلیل دادُ .گشفتِ اػت لشاس تلذیك هَسدًیض 

ًتبیج  ُ اػت.سٍیىشد حذالل هشثقبت جضئی اػتفبدُ ؿذثب  هقبدلات ػبختبسی
 كفتجبسّبی ؿخلی ٍ وِ ٌّجبسّبی رٌّی، ٌّ ُ اػتًـبى داد
للذ خشیذ  تبثیشگزاس اػت ٍللذ خشیذ گـَدگی ثِ تجشثِ ثش ؿخلیتی 

پیـٌْبدّبی  ّبی پظٍّؾ، یبفتِ ؿَد. هی هٌجش ثِ توبیل ثِ پشداخت
وٌٌذُ هحلَلات ػجض،  ّبی تَلیذ هْوی سا ثِ ؿشوت پظٍّـی ٍ وبسثشدی

بختوبى ػبختوبًی، هذیشاى ثبصاسیبثی، هقوبساى ٍ هٌْذػبى ػ ّبی ؿشوت
 .دّذ هی اسائِ

 کلیذي هايواژه
، َىجاسَای ضخصی، ضخصیت، قصذ خشیذ ي تمایل بٍ َىجاسَای رَىی

 پشداخت
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Abstract 
Environmental issues, such as global warming and 
climate change, are driving consumers to change 
consumption behaviors. For example, the purchase of 
green products has increased in recent years. The 
purpose of this study was to investigate the effect of 

health consciousness, religious environmental values, 
subjective and personal norms, and personality on the 
purchase intention of the home energy management 
system and also to investigate the effect of the purchase 
intention on the willingness to pay for home energy 
management system. This research is applied in terms 
of purpose and descriptive survey in terms of nature. 
The statistical population of this study is energy-

efficient appliances customers in Iran who are at least 
18 years old and have a diploma. The sample size was 
384 people based on the Morgan table. An online 
questionnaire was used to collect data. The validity, and 
reliability of this questionnaire were also confirmed. To 
analyze the data from structural equation modeling with 
the partial least squares approach. The results showed 
that subjective norms, personal norms, and the 

personality trait of openness influence the purchase 
intention, and the purchase intention leads to the 
willingness to pay. The research findings provide 
important research and practical suggestions to green 
product manufacturing companies, construction 
companies, marketing managers, architects, and 
building engineers. 
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