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بررسی رابطه بین عضویت در گروه تجاری و اعتبار تجاری با تأکید بر 

های کتبازار محصولات در شرمحدودیت مالی و رقابتی بودن 

 در بورس اوراق بهادار تهرانشده پذیرفته

 2، عطا عوض زاده1حمیدرضا عزیزی

 06/02/1401تاریخ پذیرش                         14/01/1401تاریخ دریافت: 

 چکیده

وابستگی طور نسبی های مستقل، بههای تجاری در قیاس با شرکتهای وابسته به گروهشرکت

ن است قادر به پرداخت سود سهام خارجی و تأمین مالی داشته و ممککمتری به بازار سرمایه 

نوعی دیگر اعتبار تجاری باشند بهرو تأمین مالی استان تری برخوردار میدائمی باشند و  از این

تجاری باد. هدف تحقیق حاضر بررسی رابطه بین عضویت در گروه برای چنین شرکتی افزایش می

های بازار محصولات در شرکتبر محدودیت مالی و رقابتی بودن و اعتبار تجاری با تأکید 

باشد. برای این منظور، جامعه آماری تحقیق حاضر شده در بورس اوراق بهادار تهران میپذیرفته

کل شده در بورس اوراق بهادار تهران بوده که، نمونه تحقیق حاضر متشهای پذیرفتهتمامی شرکت

وتحلیل باشد. برای تجزیهمی 1399تا  1392های تحقیق سال شرکت و بازه زمانی این132از 

های  تحقیق  حاضر از آمار توصیفی و آمار استنباطی )رگرسیون ها و آزمون فرضیهآماری داده

شده است. نتایج نشان داد که بین عضویت در گروه تجاری و اعتبار خطی چند متغیره( استفاده

تشدید رابطه فوق شده  یز رقابتی بودن بازار محصول سبباری رابطه مستقیم وجود دارد و نتج

 .گرددولیکن محدودیت مالی سبب تضعیف رابطه فوق می

 

عضویت در گروه تجاری، اعتبار تجاری، محدودیت مالی ، رقابتی بودن بازار  کلمات کلیدی:
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