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 چکیده

 جادیمردم، ا یسطح رفاه زندگ شیافزا ،یگذارهیو درآمد و سرما روشف شیرشد تجارت، افزا شیشامل افزا کيتجارت الكترون

امكان ارائه خدمات و محصولات  ،یشغل دیجد یهافرصت شیافزا ،یبازرگان یهاو بنگاه عیصنا یبرا دیجد یتجار یهافرصت

از  یبه آنها ناش یبازارها و ثابت دسترس نيتضم شیورد، افزام یب یاز اتلاف وقت و کاهش ترددها یريجلوگ ،یدر سطح جهان

مدرن فرض بر  یاست. اقتصادها بخشجهيعملكرد مؤثر و نت یبرا نهيبه یطيمح جادیقواعد متحدالشكل در هدف ا یريبكارگ

ثابت کرد  توانياصل م نیا رشی. با پذرديگيوگرنه مبادله هرگز صورت نم گردندياست که هر دو طرف از تجارت منتفع م نیا

عامل  چيه رييبدون تغ نيزم یرو یملل جهان رخت بر بندد رفاه تک تک انسانها انياز م یتجار یتهایکه چنانچه محدود

 تیریاز مد یمهم اريمختلف بخش بس یکردن فرد مناسب جهت کارها دايدانست که پ دیخواهد داشت.  با شیافزا یگرید

 کیمختلف کار  یهااز جمله بخش یسازو آماده خابکارها، انت فیتعار یسازآماده از،يمشاغل مورد ن نييکسب و کار است. تع

 طيهر کار را در مح یبرا ازيمورد ن یپارامترها ریو سا استيتنوع، اخلاق، س لياز قب ییارهايخوب مع ریمد کیاست.  ریمد

ارزش برند بر  توان نتيجه گرفتن پژوهش میبر اساس نتایج ای (.5102، 1و همكاران سيدن) دهدیم صيکسب و کارش تشخ

ارزش  د،دار یمعنادار ريکسب و کار تأث ندیشدن فرآ یكيارزش برند بر الكترون ،دارد یمعنادار رياطلاعات تأث یكيتبادل الكترون

 نيتأم رهيزنج قیارزش برند بر تحقق ارزش از طرداشته و  یمعنادار ريتأث ینترنتیدر حوزه محصولات ا ییبرند بر اشتغال زا

 دارد.ن یمعنادار ريتأث

الزحمه حسابرسی، ساختار مالكيت، مالكيت دولتی، مالكيت نهادی، مالكيت مدیریتی، تخصص مالی قح های كلیدی:واژه

 مدیرهاعضای هيئت
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