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 شهر تهران( )مطالعه موردی: 

 

 

 9و رسول لطفی  2 موسی احمدی ،1یستار ناصری کوه بنان

 
 ایران ،قزوین، بازاریابی، موسسه آموزش عالی تاکستان-ارشد مدیریت بازرگانی کارشناس 1

 ایران ، قزوین،دانشکده مدیریت و حسابداری ،اسلامی واحد ابهردانشگاه آزاد -گروه مدیریتاستادیار  4
 ایران ، قزوین،موسسه آموزش عالی تاکستاندانشجوی دکترای آمار،  3

 

 

 چکیده

 غلبه در خود رشد به رو روند بتواند تا نموده تلاش و بوده طبیعت بر غلبه فکر در همواره تاکنون، پیدایش آغاز از بشر،

 در محیطی زیست های آلودگی و طبیعی منابع های محدودیت جمله از ،مشکلات از برخی بروز اما ماید؛ن حفظ را طبیعت بر

 از جدیدی نوع پیدایش به منجر زیست محیط به نسبت جامعه نگرانی. است شده آنان تفکر تجدید به منجر اخیر، هایسال

 افزایش و شدید رقابت دنیا سراسر در .دهندمی نشان خود خرید تصمیمات در را ها نگرانی این که است شده کنندگان مصرف

 تا داشته آن بر را هاشرکت محیط، مخرب کالاهای تولید عدم ٔ  درزمینه دولتی مقررات همچنین و زیستمحیط به نگرانی

 مسائل رعایت بلندمدت نگاه با. کنند تأمل نیز کنندگانمصرف محیط پاکیزگی و روانی جسمانی، سلامت ٔ  درزمینه

 در خوب پایگاه یک ایجاد به تواندمی شرکت طریق این از و شد خواهد شرکت برای رقابتی مزیت ایجاد باعث محیطییستز

 به عمل برای سبز بازاریابی و محیطی بازاریابی اجتماعی، بازاریابی نظیر مفاهیمی مرورزمانبه ترتیب بدین. یابد دست بازار

 محصولاتی توزیع و ترفیع گذاری،قیمت بهبود و توسعه به سبز بازاریابی. شدند بازاریابی تادبیا وارد هابنگاه اجتماعی مسئولیت

کنندگان ایرانی را مطالعه حاضر عوامل تأثیرگذار در رفتار خرید سبز در مصرف .رسانندنمی آسیب محیط به که شودمی اطلاق

مؤثر )عوامل جمعیت شناختی، تأثیر اجتماع، نگرش  عوامل تبیین، پژوهش ینا صلیا فهدمورد ارزیابی قرار داده است. 

 خریددولت( در رفتار  پیشگامی و محیطیزیست رفتار از اثربخشی زیست، درکمحیطی، درک مسئولیت در قبال محیطزیست

 هدستفاا هشوپژ لمد و هافرضیه وتحلیلتجزیه ایبرری و تحلیل واریانس ساختا تلادمعا سازیروش های مدل از .ستا سبز

 .دبو صورت تصادفی(ان )بهتهر شهر در سبز تمحصولا کنندگانمصرف از نفر 382 شامل؛ هشوپژ ریماآ جامعه. ه استشد

 رفتار از اثربخشی درک زیست،محیط قبال در مسئولیت درک محیطی،زیست اجتماع، نگرش تأثیر که داد ننشا هشوپژ نتایج

شناختی )به استثنا درآمد  جمعیت عوامل است ولی تأثیر رسیده اثبات به بزس خرید رفتار بر دولت عمل و ابتکار محیطیزیست

 .است نگرفته قرار تأیید مورد کنندگانمصرف سبز رفتار خرید بر کنندگان(مصرف

 .سبزکنندگان مصرف، سبز خریدمحصولات سبز، رفتار ، سبز یابیزارباهای کلیدی: واژه

 
 


