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بررسي ارتباط بين سهم بازار با نقدینگي سهام شركتهای پذیرفته شده در بازار 
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 چکيده

رکتهای پذيرفته شده در بورس اوراق  بهادار تهران به تفکیک صنايع مختلف وتأثیر هدف کلی اين تحقیق بررسی سهم بازار ش

 آن بر میزان نقدشوندگی سهام اين شرکتها می باشد.اين تحقیق شامل دو فرضیه می باشد.

 (بین سهام بازار با میزان نقدشوندگی سهام شرکت ها رابطه معنا داری وجود دارد1   

 تقارن اطلاعاتی شرکت ،رابطه بین سهم بازار با نقدشوندگی سهام تغییر می کند. (با تغییر در سطح عدم2   

متغیر  مستقل شامل سهم بازار محصول و عدم تقارن اطلاعاتی و متغیر وابسته شامل نقدشوندگی سهام می باشد.جامعه آماری 

روش نمونه گیری سیستماتیک می باشد هفت گروه صنعتی از شرکت های پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران است و 

نتايج تجزيه و تحلیل   می باشد .88تا  83ساله از سال 6شرکت است ودوره تحقیق  174که نمونه آماری اين تحقیق شامل 

رابطه ی بین سهم بازار محصول با درجه نقدشوندگی خطی و مستقیم است ودر شرکتهای با عدم  آماری بیانگر اين است که

عاتی در مقايسه با ساير شرکت ها افزايش درسهم بازار محصول شرکت تأثیرات مثبت کمتری بر نقدشوندگی سهام تقارن اطلا

 دارد.
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