
 

250 

 

حسابداری و مدیریت مطالعات فصلنامه   

1397 تابستان ، 2، شماره 4 دوره  

264-250  صفحات  

 

ISSN: 2476-5066 

www.uctjournals.com 

 

صادرات در شرکت های کوچک و بزرگ فعال  توسعهشناسایی عوامل موثر بر 
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 چکیده

صنایع زمینه ای کوچک و بزرگ فعال صادراتی در هدف پژوهش حاضربررسی عوامل موثر بر عملکرد صادرات در شرکت ه

است. روش تحقیق از نظر هدف کاربردی و از نظر شیوه جمع آوری داده ها از نوع توصیفی شاخه  زنجانغذایی استان 

می باشد. ابزار  زنجانهمبستگی می باشد. جامعه آماری پژوهش حاضر تمام کارشناسان شرکت های فعال  صادراتی استان 

چندصاحب نظر و روایی سازه با استفاده از تحلیل  اشد که روایی سوری آن توسطگیری در این تحقیق پرسش نامه می ب اندازه

است. که  70عاملی تاییدی ،تایید شد. پایایی پرسشنامه با استفاده از الفای کرونباخ سنجیده شده است که ضریب آن بالای %

های این تحقیق عوامل موثر بر توسعه صادرات در بنگاه های کوچک و بزرک فعال  فرضیهبیانگر پایایی بالای پرسش نامه است. 

در زمینه صنایع غذایی بود. که با استفاده از مدل پژوهش مورد آزمون قرار گرفتند و نتایج نشان داد که  زنجانصادراتی استان 

 صنایع غذایی دارند. این عوامل اثر معناداری بر روی توسعه صادرات در شرکت های فعال در زمینه

 

 داخلی بازار در رقابت سطح، و بازاریابی، عوامل موثر بر توسعه صادرات رقابت در بازار های کلیدی: واژه

 


