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 چکیده

های اخیر، مفهوم استراتژی در ادبیات سازمانی و توسط محققان مالی به صورت قابل توجهی مورد  در سال

ها، تأثیرات آن بر رفتارهای  های متفاوت در شرکت توجه قرار گرفته است. یکی از نتایج اتخاذ استراتژی

و مالکان قرار گیرد. پژوهش حاضر  به  باشد که ممکن است بسیار مورد توجه مدیران ها می گزارشگری مالی آن

ی تأثیرگذاری استراتژی کسب و کار بر مدیریت سود واقعی و اثرگذاری رقابت در بازار بر این رابطه در  مطالعه

پرداخته است. تمامی  2931الی  2931های  های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سال شرکت

اند که با  ی آماری این پژوهش انتخاب شده س اوراق بهادار تهران به عنوان جامعههای پذیرفته شده در بور شرکت

های مورد نیاز، از  های نمونه انتخاب و داده شرکت به عنوان شرکت 48گیری، تعداد  توجه به شرایط نمونه

یه و تحلیل ی این اطلاعات، فرضیات مورد بررسی و تجز های مذکور استخراج و بر پایه های مالی شرکت صورت

قرار گرفته شد. روش آماری مورد استفاده در پژوهش حاضر روش پانل دیتا است. در پژوهش حاضر، مدیریت 

سود واقعی به عنوان متغیر وابسته، استراتژی رهبری هزینه، استراتژی تمایز و رقابت در بازار به عنوان متغیرهای 

به عنوان متغیرهای کنترلی در نظر گرفته شده است. نتایج  ی شرکت و رشد مستقل و بازده دارایی، اهرم، اندازه

دهد که استراتژی رهبری هزینه بر مدیریت سود  های تلفیقی نشان می تجزیه و تحلیل با استفاده از روش داده

ی  واقعی تأثیر مثبت دارد. همچنین استراتژی تمایز بر مدیریت سود واقعی تأثیر منفی دارد. علاوه بر در فرضیه

ی مثبت  رقابت در بازار باعث ایجاد رابطهوجود های مورد بررسی،  م این واقعیت نشان داده شده که طی سالسو

ی آخر نیز این موضوع نشان داده شد  و در فرضیهنخواهد شد  یسود واقع تیریمد و نهیهز یرهبر یاستراتژبین 

 نخواهد شد. یسود واقع تیریمد تمایز و یاستراتژی معنادار بین  رقابت در بازار باعث ایجاد رابطهکه وجود 

 

  کلیدی واژگان

 استراتژی کسب و کار، مدیریت سود واقعی، رقابت در بازار

 

 

شی
وه

 پژ
ای

ده
کر

روی
ی 

ص
ص

تخ
ی 

علم
له 

مج
 

ین
نو

 
در 

ل 
سا

ی )
دار

ساب
 ح

ت و
یری

مد
د

م(
و

 

ره 
ما

ش
9 

ن 
ستا

زم
  /

79
91

 - 
ص 

 / 
وم

 س
لد

ج
06- 

24
  

http://www.majournal.ir/

