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  06605کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

 نیدر گردشگران استان قزو یبر مشتر یبرند مقصد مبتن ژهیبر ارزش و یهوش فرهنگ ریتاث یمقاله به بررس نیدر ا
گردشگران  قیتحق نیا یاست. جامعه آمار یشیمایپ_یفیو از نوع توص یمقاله کاربرد نیدر ا قیپرداخته شد. روش تحق

 093بوده و با استفاده از فرمول کوکران در جامعه نامحدود، تعداد  دنامحدو هاآن تعداد که اندبوده نیمراجعه کننده به قزو
مورد قبول  زی( نهاهیبرابر تعداد گو 50و  0 نی)ب یمعادلات ساختار کینفر به عنوان نمونه انتخاب شدند که با توجه تکن

پرسشنامه  ییایسنجش پا یبرا نینقرار گرفت. همچ دییمحتوا و سازه مورد تا ییپرسشنامه ها با استفاده از روا ییاست. روا
و  یفیبدست آمده با استفاده از آمار توص هایقرار گرفت. داده دییمورد تا زین ییایکرونباخ استفاده و پا یآلفا بیها از ضر

 یسنجش آمار استنباط یو برا SPSSاز نرم افزار  یفیسنجش آمار توص یراقرار گرفت. ب لیو تحل هیمورد تجز یاستنباط
 هوش داد نشان هاداده لیو تحل هیحاصل تجز جیاستفاده شد. نتا Smart PLS( از نرم افزار یمعادلات ساختار کی)تکن

هوش  نیاست. همچن رگذاریتاث یبر مشتر یبرند مقصد مبتن ژهی( بر ارزش و50653) ریمس بیگردشگران با ضر فرهنگی
 ریمس بیبرند، با ضر تیفی( بر ک.5000) ریمس بیبرند، با ضر ی( بر وفادار500.8) ریمس بیگردشگران با ضر یفرهنگ

 است. رگذاری( بر ارزش برند تاث50005) ریمس بیبرند و با ضر ری( بر تصو.5008) ریمس بیبرند، با ضر ی( بر آگاه.5030)

 

 .یبرند، هوش فرهنگ تیفیبرند، ک یبرند، وفادار ریبرند، تصو یبرند، آگاه ژهیارزش و یدی:ـان کلـواژگ
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