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 چكيده
نوین تجاری شهرها است.  هایکاربریدر  یگیربهره منظوربهعملکردی بازار ایرانی،  هایویژگیهدف شناسایی 

میزان کارکرد اصول بازارهای ایرانی در  نیچنهمو  بازشناسی چگونگی حل مشکل عملکردی در بازارهای ایرانی
ت و برداش ایکتابخانهکه با ابزار مطالعه  تحقیق است. روش تحقیق کیفی بوده هایسؤالموجود،  یهاشگاهینما

ز، پنج بازار تبری هایویژگیوامل مطلوبیت عملکردی در بازارهای ایرانی پرداخته شده است. میدانی به برداشت ع
 ، عرضهاراستهمحور طراحی  عنوانبهتهران، اصفهان، یزد و کرمانشاه مورد مطالعه قرارگرفته است. توجه به انسان 

عوامل برای تعدیل  ترینمهمستراحت برای ا هاییمحلو نیاز به  بر بعد طولی هر راسته تأکیدکم راسته برای 
 بوده است. هانمایشگاهبودن بازدید از  آورملالخستگی و 

 
 .محوریانسانرضایتمندی، بازار سنتی، ، عملکرد، شهركليدی:  گانواژ

 
 

 مقدمه -1
و اجتماعی  یاقتصاد هاییتفعال گیریشکلو با ساختار و بافتی کهن از گذشته تا امروز، کانون  نهیریدبازارهای سنتی با سابقه 

(. این در حالی 1630)اهری،  بخشدمیو تداوم  کندمی(. بازار نظام حیات شهری را تغذیه 13، 1633)بهزادفر و همکاران،  اندبوده
متروک و نیمه متروک در آمده است. در فضاهای شهری جدید نیز، مراکز خرید  صورتبهسنتی  یبازارهااست که بسیاری از 

 هاارزشبنابراین جلوگیری از ؛ (66، 1613)مجتهدزاده،  اندیافتهبرای شهروندان نداشته و اغلب جنبه اقتصادی  یچنانآنتی جذابی
(. پس اهمیت پژوهش حاضر در 1692)نسترن و همکاران،  باشدمیشهری  هایبرنامهو  هاطرح هایضرورتاز  هاییمکانچنین 

 هامایشگاهنو شیوه مواجهه با مخاطب در بازار،  د ناشی از وضعیت حاکم بر کالبد فیزیکی بازاربهبود زندگی انسان مستتر است که خو
 و مراکز تجاری است.

. باشدمین پذیرامکانامروزی با کاربری تجاری امکان مقایسه کمیت و کیفیت )قیمت( به راحتی برای خریدار  هایخیاباندر اکثر 
خود طی نماید. بسیاری از این فضاهای شهری مدرن  موردنظری را برای انتخاب مناسب اجناس گهگاه خریدار باید مسافتی طولان

که مصطلح به  ی متحرکهانمایشگاه(. 1631معاصر جوابگوی نیازهای اجتماعی و فرهنگی شهروندان نیستند )پورجعفر، 
 هاییمکان( عدم وجود 1ننده به دلایلی همچون: (، نیز واجد این مشکلات است. بازدیدکFox, 2010ی موقتی هستند )هانمایشگاه

و تعریف نامطلوب  هاغرفه( عدم توجه کافی به نحوه حرکت انسان در میان 2برای استراحت، تغذیه و تفریح در ارتباط با نمایشگاه؛ 


