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چکیده

با هویت اجتماعی و نگرش جهادی مدیران  ها رسانهرابطه استفاده از انواع پژوهش حاضر به بررسی      
. ابزار مورد استفاده باشد میپرداخته است. جامعه مورد بررسی عبارت از مدیران رده میانی بانک سینا 

اجتماعی صفاری نیا و هویت  سؤالی 02، پرسشنامه ها رسانهمشتمل بر پرسشنامه میزان استفاده از انواع 
. اهداف تحقیق عبارت از بررسی رابطه میزان باشد مینگرش جهادی  سؤالی 91روشن و پرسشنامه 

نتایج نشان داد میان  بود کهبا هویت اجتماعی و نگرش جهادی در مدیران  ها رسانهاستفاده از انواع 
با هویت اجتماعی رابطه معناداری وجود دارد، اما میان استفاده از انواع  ها رسانهمیزان استفاده از انواع 

معنادار به دست  ها رسانهبا نگرش جهادی این رابطه معنادار نبود، اگرچه این رابطه نیز با تفکیک  ها رسانه
 آمد.
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