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 1***،‌ساسان‌زارع**،‌سید‌محمود‌حسینی*پور‌بهمن‌حاجی

‌چکیده
بودن هر حاکمیت را به عرصه مشارکت سیاسی، شاخص مردمی ترین مهم عنوان بهامروزه انتخابات      

آرا و پیروزی در انتخابات همواره جزو  بیشترینکسب  ،سالار مردم های نظامدر . گذارد میمحک 
ابزار تحقق  عنوان بهاخیر  های دههبوده است. بازاریابی سیاسی در سیاسی  های جریاناصلی  های دغدغه

سیاسی در انتخابات  های جریانکه پیروزی  ای گونه به ؛یافته است دوچندانپیروزی در انتخابات کاربردی 
 پژوهش. در این گردد یبرمبازاریابی سیاسی  های مدلاز  ها گروهاین  مؤثرتا حد زیادی به استفاده 

. در این پژوهش از شودلی ایران ارائه تا الگویی بومی از بازاریابی سیاسی در انتخابات مح کوشیده شد
نفر از خبرگان حوزه  13 با . نتایج مصاحبه عمیقشداستفاده « بنیاد پردازی داده نظریه»رویکرد ظاهرشونده 

نیازشناسی  .2 ؛حزب در رقابت سیاسی مؤثرملزومات حضور  .1 داد کهانتخابات محلی در تهران نشان 
بازاریابی و تبلیغات اثربخش  .4 ؛رأیطراحی محصول متناسب با مطالبه اصلی بازار  .3 ؛رأیبازار 

پایش مستمر محیط، ابعاد الگوی بازاریابی سیاسی در  .6و  کاندیدافروش ایده/ .5 ؛محصول سیاسی
 .زنند میانتخابات محلی را رقم 

 

‌بنیاد.‌‌پردازی‌داده‌نظريهها:‌بازاريابی‌سیاسی؛‌انتخابات‌محلی؛‌‌کلیدواژه
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