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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 5911 تابستان(، 51)پیاپی:  2، شماره سومسال 

 
 

 

بر انتخاب  یابیبازار یو استراتژ یسازمان طیمح ریتاث یبررس

 یدر صنعت گردشگر یگذارمتیق یهایاستراتژ

 شهر مشهد( یمسافرت یهاآژانس ی:)مطالعه مورد
     

 3یمیمسعود اعلم صم، 2انیدچیسلمان سف، 1اسدزاده تایآز
 52/25/89تاریخ دریافت:  

 25/20/88 تاریخ پذیرش:
 

  95592کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

، گذاردمیشرکت اثر  کی یسودده یموجود است که بر رو ماتیتصم نیاز مهم تر یکی گذاریقیمتکه  نیبا توجه به ا
 یها و اهدافدهیبر ا یو مبتن یعلم یمتضمن توجه به مجموعه اصول و قواعد یدر هر کسب و کار گذاریقیمت ندیفرا

است و از  یکاربرد قاتیحاضر که از نوع تحق قیمنظور تحق نیکند. به همیم ییجو یاست که سازمان کسب و کار خود پ
بر انتخاب  یابیبازار یژو استرات یسازمان طیمح یرود، با هدف بررسیبه شمار م یاز نوع عل یفیتوص یهادسته پژوهش

 یهاساده در آژانس یبه روش تصادف هیگو 52شامل  یااست. پرسشنامه یدر صنعت گردشگر گذاریقیمت یاستراتژ
 طیو مح یابیبازار یرهایمتغ نیبه دست آمده از ب جیشد. طبق نتا ینمونه جمع آور 208و  عیشهر مشهد توز یمسافرت
به دست آمده  جیبا توجه به نتا نیب شیپ یرهایباشد و در متغیاثر گذارتر م گذاریقیمتبر  یسازمان طیمح ریمتغ ،یسازمان

مشخص شد که هر  تیباشند و در نهایم گذاریقیمت یبر استراتژ یاراثرگذ یرهایو تنوع محصول متغ ییایپو ریمتغ
 استفاده کنند. گذاریقیمت یکدام از ابعاد پژوهش بهتر است از چه نوع استراتژ

 

 شهر مشهد یمسافرت هایآژانس ،گذاریقیمت یاستراتژ ،یابیبازار یاستراتژ ،یسازمان طیمح یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 asadzadeh563@gmail.comزیشاند یموسسه آموزش عال یجهانگرد تیریارشد مد یکارشناس - 5

 زیشاند یموسسه آموزش عال تیریگروه مد اریاستاد - 2

 زیشاند یموسسه آموزش عال یجهانگرد تیریگروه مد یمرب - 9


