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 کشور ریتصو و محصول دیتول کشور به نسبت کننده مصرف خصومت ریثأت یبررس

 دیخر قصد بر مبدا
 

 1*مهسا ابراهیمی
 79/51/9933تاریخ چاپ:  77/50/9933تاریخ دریافت: 

 چکیده

 مهمترین از خرید، تصميمات بر آن تأثيرات و بازارهاست سازيجهاني محدودكنندة عوامل از یكي كننده مصرف خصومت

است.  شده مطالعه كمتر حوزه این مفاهيم سایر به نسبت كه شود مي محسوب كننده مصرف رفتار و بازاریابي حوزة مباحث

 دیخر قصد بر مبدا كشور ریتصو و محصول ديتول كشور به نسبت كننده مصرف خصومت ريثأت يبررسحاضر  پژوهش هدف

مشتریان شركت رنو مي  آن آماري است. جامعه پيمایشي توصيفي روش، لحاظ از كاربردي و هدف نظر از تحقيق باشد. این مي

 ساده تصادفي روش به گيري نفر به عنوان حجم نمونه انتخاب شده همچنين روش نمونه 983بر اساس جدول مورگان  ؛ كهباشد

 AMOSو  SPSS افزارهاي نرم كمك به آماري هايتحليل. است ساخته محقق پرسشنامة دادهها گردآوري ابزار گرفت. انجام

 قصد بر مبدا كشور تصویر و محصول توليد كشور به نسبت كننده مصرف كه خصومت است آن از حاكي ها یافته. گرفت انجام

 اثر مسقيم و معني داري دارد. وارداتي خودروهاي خرید

 واژگان کلیدی
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