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 :چکیده

ه از آن کالاها است ک تجربیاتیپایه  بیشتر برافراد انتخاب کالا توسط و  هستند فرد و ماندنیبههای منحصردنبال تجربه ندگانکنمصرف
گرش برند د، نکننده و ادراک مربوط به اعتبار برنیرگذاری تجربه برند بر نگرش مصرفنحوه تاث بررسی دارند. لذا هدف اصلی این پژوهش

نمونه  .استمختلف در شهر تهران  هایک با برنددر مدلی جامع برای پوشاشاک مد و ارزش ویژه برند کننده با پوو درگیری ذهنی مصرف
حلیل وتها از پرسشنامه و برای تجزیهآوری دادهبرای جمع. باشدمیکنندگان پوشاک برند در شهر تهران نفر از استفاده 044آماری پژوهش 

های پژوهش نشان یافته .گردیدسازی معادلات ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی استفاده بررسی فرضیات مدل، از مدلها و داده
بر  تواندیمتجربه برند  ،دیگربرند تاثیر مستقیم دارد. ازطرف ارزش ویژه دهد که تجربه برند بر متغیرهای اعتبار برند و نگرش برند ومی

. بگذاردناداری تاثیر مع ندتوانمیاز طریق متغیر میانجی نگرش برند  اماثیر مثبت و معناداری بگذارد ویژه برند از طریق اعتبار برند تاارزش 
اعتبار برند  و داردکننده ثیر مثبتی بر نقش تجربه برند بر نگرش برند مصرفدیلگر درگیری ذهنی با پوشاک مد تامتغیر تع ،همچنین

 ست.ا رابطه بین نگرش برند و ارزش ویژه برند مستقیم و معنادار علاوه،بهترتیب بیشترین تاثیر را بر ارزش ویژه برند و نگرش برند دارد. به
تاثیر  تواندمینولی متغیر تعدیلگر درگیری با پوشاک مد  ش ویژه برند اثر معناداری بگذارداز طریق نگرش برند بر ارز تواندمیاعتبار برند 

ژه برند زش ویکننده اربینیترین پیشنگرش برند قوی ،چنینهمکننده داشته باشد. ش اعتبار برند بر نگرش برند مصرفمعناداری بر نق
  .است تجربه برند و اعتبار برنددر مقایسه با 
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