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 :چکیده

ن رو، برخوردار باشند. از ایی از جایگاه و موقعیت خوبی المللبرای توسعه برند ملی، باید محصولاتی داشت که در بازارهای بین

ی قرار بگیرد. لذا هدف این پژوهش بررسی المللوکارهای بینبرخی از موضوعات در برندسازی باید مورد متوجه صاحبان کسب

ی است. جامعه آماری این پژوهش، کلیه المللیابی برند بر عملکرد برند در بازاریابی بینگیری برند و جایگاهتاثیر جهت

گیری استفاده شد. برای گردآوری شماری برای نمونهگان عضو اتاق بازرگانی استان اصفهان هستند و از روش تمامصادرکنند

( و برای عملکرد برند از پرسشنامه محقق 8002یابی برند وونگ و مریلز )گیری برند و جایگاههای جهتداده از پرسشنامه

ها و آزمون با رویکرد حداقل مربعات جزئی برای تجزیه و تحلیل داده ساخته استفاده شد. از مدلسازی معادلات ساختاری

ثرگذار المللی اگیری برند بر عملکرد برند در بازاریابی بیندهد که جهتهای پژوهش نشان میها بهره برده شد. یافتهفرضیه

شود اثیرگذار است. بنابراین، توصیه میالمللی تیابی برند در عملکرد برند در صادرات و بازارهای بیناست. همچنین جایگاه

های بازار هدف و تصویب برند خویش در ذهن مشتریان هدف در هنگام صادرات به کشورهای صادرکنندگان نسبت به گرایش

های بازاریابی صادرات بدون توجه به نقش دیگر توجه داشته باشند و تاثیر برندسازی در صادرات را جدی بگیرند. استراتژی

 یابی برند( نتیجه مطلوب نخواهد داشت.و جایگاه گیری)به ویژه جهت برند

 المللی، برند محصولات صادراتییابی برند، عملکرد برند، بازاریابی بینگیری برند، جایگاه جهت های کلیدی:واژه
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