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تجارت الکترونیک برتوسعه صادرات کالاهای ساخته شده تآثیرات  ارزیابی

 کشورهای منتخب اسلامی
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 چکیده

تجارت الکترونیک به عنوان مهم ترین محصول و زاییده این فناوری نوین ، می تواند فرصت مناسبی را برای کشورها در مبادلات داخلی و 

یق ، بررسی نقش تجارت الکترونیک بر توسعه صادرات کالاهای ساخته شده کشورهای خارجی فراهم نماید . هدف از انجام این تحق

میلادی است . به جهت مطالعه بهتر در تحقیق ، کشورهای اسلامی منتخب به دو دسته  2010-2002منتخب اسلامی طی سال های 

،  Eviewsتحقیق ، پانل دیتا می باشد و از نرم افزارهای  خاورمیانه و غیر خاورمیانه تقسیم شده اند . داده های به کار گرفته شده در این

Exel  وStata    استفاده شده است نتایج تحقیق نشان می دهد که رابطه مثبت و معناداری میان تجارت الکترونیک و صادرات کالاهای

 ساخته شده بر هر دو گروه از کشورهای  مذکور در محدوده زمانی مشخص شده وجود دارد . 
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